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Ο όρος corporate id (εταιρική 
ταυτότητα), χρησιµοποιείται στο 
marketing, για να δηλώσει την 
προσωπικότητα, την εικόνα µιας 
επιχείρησης προς τους πελάτες, τους 
συνεργάτες, στο ευρύ κοινό 
γενικότερα.

corporate id



Ιστορικά η εταιρική ταυτότητα 
κατάγεται από τις σηµαίες, τα 
οικόσηµα, τα εµβλήµατα, τα 
ιδεογράµµατα κλπ που 
χρησιµοποιούνταν για να 
σηµατοδοτήσουν ένα συγκεκριµένο 
σύνολο ανθρώπων, τις αξίες, τις 
αντιλήψεις και τις σκοπούς τους.







Mosaic floor decoration with the 
coat of arms of Jean Parisot de 
Valette, the Grand Master of the 
Order of St. John. Grandmaster`s 
Palace. Valletta. Malta



Σήµερα ακόµα επιτελεί τον ίδιο 
σκοπό ως µέρος του BRAND. 

Διαδραµατίζει έναν ζωτικής 
σηµασίας ρόλο στην εικόνα ενός 
προϊόντος ή µιας υπηρεσίας διότι 
αποτελεί το πρώτο βήµα στην 
οικοδόµηση της “καλής φήµης”.
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Όλη η προσπάθεια στο σχεδιασµό της 
εταιρικής ταυτότητας, εστιάζεται στο να 
προκαλέσουµε την προσοχή του 
κοινού. 

Πρέπει λοιπόν η εταιρική µας 
ταυτότητα να περνάει το µήνυµα 
εύκολα, µε σαφήνεια, να εντυπωσιάζει 
προκειµένου να αποτυπωθεί στη 
µνήµη του κοινού.



Πρέπει να σχεδιάζεται µε τρόπο 
τέτοιο που να δηµιουργεί 
συµφωνία µε το προφίλ της 
επιχείρησης και να υλοποιείται 
µε σκοπό την επίτευξη των 
στόχων της. 



• Σχεδιασµό λογοτύπου.

• Σχεδιασµό επαγγελµατικής κάρτας.

• Σχεδιασµό επιστολόχαρτου, φακέλου, 

µπλοκ σηµειώσεων, folder κλπ.

• Σχεδιασµός φυλλαδίων, καταλόγων

• Σχεδιασµός  Ιστοσελίδας

κλπ.



LOGO 
STYLES



Σχεδιασµένα µε αµέτρητους 
συνδυασµούς και ποικιλία 
σχηµάτων και στυλ, τα σήµατα 
µπορούν να ενταχθούν σε πολλές 
γενικές κατηγορίες. 

Από ρεαλιστικά µέχρι συµβολικά, 

από τυπογραφικά µέχρι 
εικονογραφικά, η ποικιλία των 
σηµάτων διευρύνεται συνεχώς.



Αν και δεν υπάρχει υποχρεωτική 
ανάγκη ούτε κανόνας οπτικής 
κατηγοριοποίησης των σηµάτων, 
η σχεδιαστική διαδικασία αφορά 
στην διερεύνηση µιας σειράς 
λύσεων που βασίζονται σε 
λειτουργικά κριτήρια και στοιχεία 
έµπνευσης.



Τα λογότυπα µε βάση τον σχεδιασµό 
τους θα µπορούσαν να διακριθούν 

σε 3 πολύ βασικές κατηγορίες
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áùôÀ ðïù ëÀîïùî 
øòÜóè ôùðïçòáæéëñî 
óôïéøåÝöî »ÃÁÃ�
°ðìÞôèôá, ÃéëïîïµÝá
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Æï óÜµá µðïòåÝ îá 
ìåéôïùòçÜóåé áùôÞîïµá�
°îáçîöòéóéµÞôèôá, ºáõáòÜ ¼Þòµá
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Æï óÜµá ëáé è ôùðïçòáæÝá 
ìåéôïùòçïàî ö÷ Ûîá 
óùîåëôéëÞ óôïéøåÝï�
ÃðôéëÜ ëáé èøèôéëÜ (áîÀçîöóè) áîáçîñòéóè





ÆùðïìïçÝá óèµÀôöî

Wordmarks

°îåêÀòôèôï áëòöîàµéï, ïîïµáóÝá åôáéòÝá÷ 
Ü ðòïûÞîôï÷ ðïù Ûøåé óøåäéáóôåÝ çéá îá 
µåôáäñóåé ôé÷ éäéÞôèôå÷ ôïù brand

Letterforms

»ïîáäéëÞ óøÛäéï ðïù øòèóéµïðïéåÝ Ûîá Ü 
ðåòéóóÞôåòá ôùðïçòáæéëÀ óôïéøåÝá ðïù 
ìåéôïùòçïàî ö÷ øáòáëôèòéóôéëÞ áðïµîèµÞîåùóè÷

Emblems

ªÜµá óôï ïðïÝï è ïîïµáóÝá ôè÷ åôáéòÝá÷/ðòïûÞîôï÷ 
åÝîáé Àìùôá äåµÛîè µå Ûîá åéëïîïçòáæéëÞ óôïéøåÝï

Pictorial marks

Íµåóá áîáçîöòÝóéµï áîôéëåÝµåîï ðïù Ûøåé 
áðìïðïéèõåÝ óøåäéáóôéëÀ ëáé óôùìéóôéëÀ.

Abstract/symbolic marks

ªàµâïìï ðïù µåôáæÛòåé µÝá µåçÀìè éäÛá ëáé ðïìà 
óùøîÀ åµðåòéÛøåé áóÀæåéá ö÷ óôïéøåÝï 
óùçëåëòéµÛîè÷ óôòáôèçéëÜ÷.



¸ ëáôèçïòéïðïÝóè ôöî 
ìïçïôàðöî µå âÀóè ôï óôùì 
ôïù÷ åÝîáé åðéóæáìÜ÷ 
äéáäéëáóÝá



¢åäïµÛîïù Þôé ï óøåäéáóµÞ÷ 
ðòÛðåé îá ùðáëïàåé óå 
äéáäòïîéëÛ÷ áêÝå÷



Synonyms


Brandmark

Trademark

Symbol Mark

Logo Identity



LOGOS










































