
 
Πολιτιστική Επικοινωνία 

Χειμερινό Εξάμηνο  

Ακαδημαϊκό έτος 2020-2021 

 

3ο Φύλλο εργασίας 

Πάρκο πολιτισμού Ίδρυμα Σταύρος Νιάρχος 

https://www.youtube.com/watch?v=7DqZ50MUuDQ 

 

1. Ποια μέθοδο προβολής επέλεξε το Πάρκο Πολιτισμού;  

 
 

2. Σε ποια περιοχή δημιουργήθηκε το Πάρκο Πολιτισμού; 

 
 

3. Ποιες αλλαγές αναμένεται να επιφέρει το Πάρκο Πολιτισμού στη συγκεκριμένη περιοχή; 

Μείωση ανεργίας Ναι   [_] Όχι   [_] 

Μετακίνηση οικισμών Ναι   [_] Όχι   [_] 

Νέες υπηρεσίες πολιτισμού Ναι   [_] Όχι   [_] 

Αλλαγές στη διαχείριση του 
ελεύθερου χρόνου των κατοίκων 

Ναι   [_] Όχι   [_] 

Καμία από τις παραπάνω Ναι   [_] Όχι   [_] 

4. Ποιες από τις ιδιαιτερότητες της Πολιτιστικής Οικονομίας χαρακτηρίζουν το Πάρκο 
Πολιτισμού;    

Βιομηχανίες υψηλού ρίσκου Ναι   [_] Όχι   [_] 

Προϊόντα αμφίγνωμης και ασαφούς αξίας Ναι   [_] Όχι   [_] 

Προϊόντα «ημι-δημόσιου» χαρακτήρα Ναι   [_] Όχι   [_] 

Προϊόντα με σημαντικές διαφορές Ναι   [_] Όχι   [_] 

Προϊόντα που συγκλίνουν στον ψηφιακό πολιτισμό Ναι   [_] Όχι   [_] 

Ισχυρός ανταγωνισμός μεταξύ οργανισμών Ναι   [_] Όχι   [_] 

5. Προσφέρει το Πάρκο Πολιτισμού πολιτιστική εμπειρία;  

Όχι, γιατί εμπορεύεται μόνο υλικά προϊόντα    [_] 

Ναι, γιατί προσφέρει και άυλα προϊοντα   [_] 

6. Τι είδους οργανισμός είναι το Πάρκο Πολιτισμού;  

Δημοφιλούς Ψυχαγωγίας   [_] 

Ορθολογικής Ψυχαγωγίας    [_] 

Κανένα από τα παραπάνω    [_] 

Και οι δύο παραπάνω κατηγορίες   [_] 
7. Ποια χαρακτηριστικά πολιτιστικών αγαθών/ εμπειριών θα προσφέρει το Πάρκο Πολιτισμού;   

Αϋλότητα Ναι   [_] Όχι   [_] 

Αδιαχώριστο παραγωγής και 
κατανάλωσης 

Ναι   [_] Όχι   [_] 

Ετερογένεια Ναι   [_] Όχι   [_] 

Αναλωσιμότητα Ναι   [_] Όχι   [_] 

 

https://www.youtube.com/watch?v=7DqZ50MUuDQ

